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lll. Media Spotecznosciowe i ich wtasciciele

Cel aktywnosci

Celem ponizszego ¢wiczenia jest pomoc uczniom w zrozumieniu polityki

mediow i zachecenie ich do krytycznego myslenia o wtasnym korzystaniu z mediow
spotecznosciowych. Uczestnicy beda mieli okazje poznac wtascicieli najwiekszych platform
mediow spotecznosciowych oraz sprawdzic swoje zatozenia dotyczgce monopoli
medialnych. Wreszcie, uczniowie dostana szanse na zastosowanie swojej wiedzy w praktyce
testujac algorytmy mediow spotecznosciowych na wtasnych urzadzeniach i profilach.

Odpowiedni uczestnicy

Materiaty sa najbardziej odpowiednie dla ucznidw w wieku 14-19 lat, ale mozna je rowniez
przeprowadzi¢ w grupach sktadajacych sie z osob do 30 roku zycia.

Czas trwania aktywnosci

Zalecany czas trwania tej aktywnosci to 60-90 minut. Tematy poruszane w tej czesci
warsztatow sg prawdopodobnie mniej znane uczniom, korzystne moze byc¢ wiec poswiecic
nieco wiecej czasu na niektére czesci tej lekgji (jesli to konieczne).

Narzedzia i materiaty

Sugerowane aplikacje do uzycia: Canva lub Whiteboard.
Nauczyciel powinien przygotowac srodki do wyswietlania efektow pracy uczniow na forum
klasy.
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Wprowadzenie

Lekcja ta rozpoczyna sie od krotkiej dyskusji majacej na celu przejscie od tematu mediow
spotecznosciowych do podmiotoéw gospodarczych i oséb nimi zarzadzajacych. Mozesz
zaczac od zapytania uczestnikow: "Kto jest wtascicielem mediow spotecznosciowych?”.
Dyskusje te mozesz wykorzystac jako narzedzie do sprawdzenia poziomu wiedzy uczniow |
wprowadzenia ich do tematu lekgji.

Przyktad: Meta

Zacznijcie od jednego konkretnego przyktadu firmy technologicznej, Meta, aby zilustrowac
uczniom, na czym polega posiadanie i prowadzenie firmy oferujacej platforme mediéw
spotecznosciowych. Zaangazujcie ucznidéw w dyskusje na ten temat zadajac pytania, takie jak te
wymienione ponizej.

Pytania do dyskus;ji:
o Czy wiesz czym jest Meta?
« Jakie spotki sg czescig Meta?
» Jaki twoim zdaniem jest cel Meta?

W odpowiedzi na te pytania naszkicuj ponizszy wykres. Wyjasnij uczniom czym jest Meta i
opisz wizje firmy Zuckerberga. Aby odpowiedziec¢ na te pytania, mozesz skorzystac z
informacji dostepnych w artykule, do ktérego link znajduje sie ponizej.
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https://www.nytimes.com/2022/10/09/technology/meta-zuckerberg-metaverse.html
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Nastepnie sprawdz wiedze uczniow dotyczaca informacji na temat Meta. Zachec¢ uczestnikow
do sprobowania podania jak najdoktadniejszych szacunkow. Pamietaj jednak, ze celem
cwiczenia jest uswiadomienie uczniom, jak bardzo rzeczywistos¢ rozni sie od ich
przypuszczen dotyczacych wtasnosci mediow.

Popros uczniow, aby najpierw zapisali swoje przypuszczenia na kartkach lub popros ich by
omowili swoje szacunki z kolegami i kolezankami z klasy, aby zobaczyc¢ jak ich zatozenia
wypadaja na tle innych uczniow. Nastepnie ujawnij prawdziwe odpowiedzi!

Pytania do zadania

 |lu pracownikow zatrudniata Meta w 2022 r. ? 86, 482

o |lu uzytkownikow korzystato z ustug Meta w 2022 r.? 3.74 miliarda

« Jak wysoki byt przychéd Meta w 2022 r.? $116. 609 miliarda

» Do kogo nalezy Meta? Mark Zuckenberg

» Jaka jest wartosc¢ rynkowa Meta? 505. 48 miliarda

» W jaki sposéb Meta generuje przychody? Poprzez sprzedawanie przestrzeni
reklamowych w sieci

» jak myslisz, co jest produktem Meta? Ty/uzytkownik

Po ujawnieniu odpowiedzi popros uczniow, aby zastanowili sie nad faktami, ktore ich
zaskoczyty. Zapytaj ich, jak te informacje wptywaja na ich ocene mediow spotecznosciowych.
Popros, aby podzielili sie sowim zdaniem z klasa lub przedyskutowali je w matych grupach.

Przyktad: Twitter

By zdobyc¢ wiecej przyktadow mozesz opracowac rowniez pytania dotyczace platformy X.
Ponizej znajduje sie kilka zrodet, ktore moga okazac sie przydatne przy

opracowywaniu tego przyktadu.

Zmiana wtasciciela Twittera (artykut)

DALY DATA

TOP TWITTER
SHAREHOLDERS

&aa

9.2%
Who owns Twitter?

Twitter, is one of the most influential social media

platforms. howewer, its recent rebrand to X.cgm by
new owner Elon Musk marks a new era. >>>
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https://techmonitor.ai/policy/big-tech/who-owns-twitter
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Gra - Algorytm
Gra Algorytm ma na celu pomaoc uczniom zrozumiec, jak dziatajg algorytmy mediow

spotecznosciowych poprzez odtworzenie dziatania jednego z nich. Gra polega na
organizowaniu obrazow poprzez wczesniej stworzone przez siebie kryteria.

Jednak przed rozpoczeciem gry nie omawiaj z uczestnikami konceptu algorytmu! Po prostu
daj uczniom zadanie i pozwol im samodzielnie pracowac przez 10 do 15 minut. Nastepnie
powiedz im: "To, co zrobiliscie

Jjest porownywalne z tym, co robi algorytm®.

Przygotowanie gry:

» Wydrukuj od 60 do 80 zdjec. Zdjecia powinny byc¢ wyraznie podzielone na kategorie. Na
przyktad 5 zdjec¢ roznych psoéw, 7 zdje¢ kotow, 4 zdjecia sprzetu treningowego itd.

» Dobrze bytoby dotaczyc kilka "niejednoznacznych® zdje¢. Na przyktad, mozesz dotgczyc 8
zdjec jedzenia, ale 5 z nich zawierajacych mieso, a 3 przedstawiajace dania weganskie.

» Jesli uczestnicy zawra je w jednej kategorii ‘jedzenie’, mozesz omowic jak dziata algorytm
i ze potencjalnie blokuje on jeden z dwoch stylow zycia. Powinno byc¢ prawdopodobne, ze
albo znajdziesz sie w "bance miesnej’, albo w "bance weganskiej’. Mozesz dalej omowic z
uczestnikami, ktore zdjecia pasowatby do banki (zdrowie, trening, ..), a ktére nie. Taka
dyskusja bedzie dobrym sposobem na omowienie z uczniami "baniek” i "komor echa’.

Dyskusja po grze

Popros ucznidow o skomentowanie nastepujacego stwierdzenia: "Dzieki mediom
spotecznosciowym mozemy docierac do szerokiego grona odbiorcow; mozemy nawet
podzieli¢ sie swoim zdaniem z catym Swiatem!” Pozwol uczniom podzieli¢ sie swoimi
przemysleniami i poprowadz dyskusje za pomoca hastepujacych punktow.

R Co-funded by * :g?rATE
LA the European Union



O DEBATE NOT ARGUE

lll. Media Spotecznosciowe i ich wtasciciele

1.Na swiecie funkcjonuje 3,7 miliarda uzytkownikow mediow spotecznosciowych. Oznacza to,
ze miliardy ludzi podlegaja wykluczeniu i nie maja dostepu do medidw spotecznosciowych!

2. Jesli funkcjonujemy w komorach echa, nie jesteSmy w stanie dotrzec¢ do catego Swiata.
Nasze tresci sg kategoryzowane i pokazywane tym, ktorzy podzielajg hasze opinie i
zainteresowania. W zwiazku z tym dotarcie do oséb, do ktorych chcielibysmy dotrzec¢ z
naszymi wiadomosciami jest bardzo utrudnione.

Media spotecznosciowe: Zalety i zagrozenia
Potacz te czesc zajec z gra “algorytm”. Wykorzystaj ja jako podsumowanie i sposéb na
opracowanie wnioskéow dotyczacych tego, czego uczestnicy nauczyli sie do tej pory.

Zacznij od zapytania uczniow o zalety i wady mediow spotecznosciowych. Za pomoca tablicy
lub programu Canva, zbierz odpowiedzi uczniow.

pros cons

Omow z uczestnikami konsekwencje ptynace z uzywania algorytmow.

« Co mozemy zrobic¢? Jak mozemy radzi¢ sobie z algorytmami?
« Co mozemy zmienic w naszym zachowaniu?
Opcjonalnie: rozwaz omowienie sposobu, w jaki wtasciciele medidw wptywaja na tresci
konsumowane przez uzytkownikow.
« Co by sie stato, gdyby okreslone tematy zostaty zablokowane przez ktoregos z wtascicieli
medidéw spotecznosciowych?

np. "‘Co by sie stato, gdybym na twoim koncie zablokowane zostaty tresci dotyczace
"kotow"?". Nigdy nie dowiedziatbys sie o kotach. Moze nawet nie wiedziatbys o ich
istnieniu!
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Media spotecznosciowe: eksperyment

W zwigzku z wiedzg zdobyta w trakcie zajec, pojawia sie kluczowe pytanie: "Jesli media
spotecznosciowe zbieraja moje dane i kategoryzuja moje zainteresowania, aby pokazac mi
dopasowane tresci, jakie preferencje sg powigzane z moim kontem i jak postrzega mnie
algorytm?

1.Pokazcie uczniom, jak znalez¢ swoje preferencje na platformach takich jak: facebook,
Instagram, TikTok itd.

2.Poproscie by kazdy wskazat trzy najwazniejsze preferencje.

3.0tworzcie DALL-e i wstawcie swoje preferencje, aby opracowac (3-5) zdjec.
Wygenerowane obrazy moga przypominac to, jak postrzega poszczegolnych
uczestnikow algorytm.

Uwaga: nie podawaj uczniom linku do DALL-e, ale pokaz swoje konto za posrednictwem rzutnika,
aby dziata¢ zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych!

4. Przedstaw uczniom rozne wygenerowane obrazy i przeprowadz nad nimi dyskusje.

a. Czy w adekwatny sposob przedstawiaja one twojg osobe?

b. Co w nich odpowiada twoim zainteresowaniom i cechom osobowym?

c. Ktore preferencje Ciebie zaskoczyty lub nie pasowaty do tego, jak siebie postrzegasz?
d. Jakie sa konsekwencje (dla ciebie i innych), jesli algorytm pomyli sie w przypisywaniu
preferencji?

Poproscie uczestnikow o przedstawienie jednej mysli, z ktora wrécg do domu. Poproscie ich o
wyrazenie tej mysli w jednym zdaniu. Ta scista forma moze pomoc w uporzadkowaniu
mnostwa informacji, ktore zdobyli podczas zajec.

Posumowanie

Zapytajcie uczestnikow, ktora czesc zajec im sie najbardziej podobata, a ktéra najmniej oraz
co by zmienili w zajeciach?
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» Zapytajcie uczestnikow, czy ich oczekiwania zostaty spetnione i
usuncie je z tablicy jedno po drugim (patrz czesc I).

» Zakonczcie warsztaty dziekujgc uczestnikom za poswiecony czas i zaangazowanie.
Mozecie rowniez wyrazi¢ swoja pewnosc, iz jako przyszli liderzy spoteczenstwa beda oni
odgrywac kluczowa role w ksztattowaniu swiata i wptywaniu na zycie innych.
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